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A répida popularizacdo das imagens registradas por meio de dispositivos
moveis, como celulares e cAmeras portateis, torna cada vez mais comum a presenga
dessa marca midiatica no discurso do telejornalismo brasileiro. Na ultima década, 0 uso
de imagens capturadas por celulares se popularizou no telejornalismo brasileiro
chancelando os critérios de noticia e quebrando padrées seguidos pelo telejornalismo ao
longo de sua histéria. Percebe-se que a interacdo do individuo com a oferta de
tecnologia alcanca cada vez mais o sistema midiatico e novas ldgicas de producdo
passaram a atravessar o campo social do jornalismo. O dominio da técnica jornalistica,
antes restrita aos peritos, vem sendo sucessivamente testado na velocidade e na
intensidade de novas praticas discursivas, complexificando contratos constituidos com a

sociedade, a qual precede a midiatizagdo. Tudo parece experimentagdo. Tanto que
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diversos pesquisadores lancaram seu olhar sobre o fenbmeno, principalmente no que
tange a estética das imagens.

Para esta pesquisadora, atuando como reporter em uma redacdo de TV desde
2008, lancar o olhar sobre as transformacbes do telejornalismo nos ultimos anos €
desafiador, pois foi necessario mergulhar numa ambiéncia midiatizada (Gomes, 2015)
para compreender que o fendmeno de transformacdo vai além da propagacdo de
imagens amadoras. Por que fatos rotineiros, como acidentes de transito, assaltos, brigas
ou fatos inusitados do cotidiano passaram a ganhar espaco nas agendas dos telejornais?
Conforme os critérios televisivos, tidos como padrdo por longos anos, para merecer
agenda publica o fato precisavam ter relevancia e impacto social. Acidentes de transito,
por exemplo, entravam na agenda do telejornal apenas quando envolviam mortes.
Porém, gradualmente, fomos percebendo um noticiario televisivo destacando
acontecimentos do cotidiano, onde um flagrante registrado por celular exalta a
importancia da imagem que se sobressai, em muitos casos, a relevancia da informacao.
Imagens de celular ou de cdmeras de vigilancia, outro dispositivo muito comum nas
cidades, tornaram-se um recurso comum visto diariamente nos telejornais das mais
diferentes emissoras. O que também nos chama a atencdo é que em plena era digital,
onde a propria TV investe em equipamentos para captacdo de imagens cada vez mais
perfeitas, o telejornalismo abre mdo dessa qualidade absorvendo cada vez mais
conteddo produzido de forma amadora.

Tais inquietacOes foram norteadoras para o desenvolvimento de um estudo e
ingresso no Programa de Pds-graduacéo da Unisinos em 2015, possibilitando ver outras
angulacbes sobre o tema. Se até entdo 0s questionamentos pairavam sobre a
reconfiguracdo visual do telejornalismo, a proximidade com a teoria e os debates em
sala de aula jogaram luz sobre o cenario que se buscava entender. Estavamos diante de
um fendmeno desafiador, que nos instigava a mergulhar num universo midiatizado para
observar as afetacdes que a imagem amadora vem provocando nas estruturas mais

profundas do jornalismo, impactando na rotina produtiva de peritos e provocando o
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chancelamento dos critérios de noticiabilidade. Desse modo, chegamos aos
questionamentos que seguem norteando nossas pesquisas: a proliferagdo do conteudo
amador coloca em xeque o papel do jornalista? A permissdo para o0 uso de imagens
produzidas de forma ndo profissional € um reflexo das reda¢cdes mais enxutas? Quais as
afetacdes sofridas pelo telejornalismo a partir da forca da imagem amadora?

A partir dos nossos questionamentos, percebemos que o campo social do
jornalismo, permeado pelo processo de midiatizacdo, direciona nosso olhar para além
do &mbito televisivo para entender que essas transformacdes ndo se tratam apenas do
fazer jornalistico, mas de compreender a cadeia de acionamentos que move a
engrenagem midiatica. Guiados pelos conceitos de midiatizacdo e circulacdo, também
observamos o jogo de logicas que se desenrola fora da instituicdo jornalistica,
envolvendo os produtores de conteddo amador, denominados em nossa pesquisa como
atores sociais, as instituicbes ndo midiaticas e a inscricdo deste conteudo em mdltiplos
dispositivos.

O desafio da nossa pesquisa € compreender a constituicdo do processo de
midiatizacdo do jornalismo, inerente a producdo de contetido noticioso para a televisdo.
Assim, como viemos abordando em nossos estudos, também buscamos nesse trabalho
situar o objeto de estudo constituido pelos usos e pelas apropriacdes dos atores sociais,
das instituicdes ndo midiaticas e da instituicdo jornalistica. O propdsito é verificar de
gue modo as rotinas produtivas da TV absorvem os insumos produzidos fora da
instituicdo midiatica, transformam o fato em acontecimento jornalistico (SODRE, 2009)
e posteriormente acionam o processo de circulacdo midiatica, devolvendo a imagem
amadora ao consumo, porém revestida pelas logicas televisivas.

A crescente incursdo dos atores sociais na producdo jornalistica também nos
revelou indicios de que o individuo/telespectador, que habitava apenas a instancia da
recepcdo, consumindo o que era ofertado pela midia, envereda, cada vez mais, pela
instancia da producdo para alcancar o sistema midiatico. Para isso, incorpora logicas

televisivas tornando habitual registrar fatos com fins de midiatiza-lo, ou seja, tornando o
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seu cotidiano midiatizado em imagens publicas, visiveis, seja nos dispositivos de seu
controle, como as redes tecnoldgicas ou em dispositivos jornalisticos. Assim, o interesse
de seguir nosso estudo sobre o processo de midiatizacdo do jornalismo na televiséo
desenvolve-se por duas vertentes: de um lado, a percepcdo sobre a crescente
participacdo do pubico na producdo de noticias, isto €, nas reportagens ilustradas com
fotos ou videos produzidos por telespectadores, €, de outro, a suspeita de que a forca da
imagem emerge como elemento de selecdo das noticias, chancelando os critérios de
noticiabilidade da agenda do telejornal.

Para efetivar nossas analises, 0 nosso campo de observacdo foi delimitado a
procura de caracteristicas que mostrassem a incidéncia de conteddo amador inserido em
reportagens de telejornais. Optamos por acompanhar o jornalismo da Rede Globo de
Televisdo e da RBS TV, emissora galcha e também afiliada aos padrdes Globais,
devido a tradicdo que representam para o meio jornalistico O fato de a pesquisadora
atuar profissionalmente na redagcdo da RBSTV também foi determinante para a escolha
do veiculo, por poder usufruir da proximidade com jornalistas, editores, fontes e
processos, angariando informacdes importantes para a construcao dos estudos.

Além da analise de telejornais, nossos estudos, sob a oOtica da midiatizacéo,
também abarcam outras plataformas midiaticas, como Youtube, Facebook, Instagram e
sites de noticias. Com isso, criamos um circuito ambiente para observar o jogo de trocas
que emerge entre as instancias da recepcdo e da producdo, tornando perceptivel o
acionamento do processo de circulagéo das imagens amadoras. O conjunto de materiais
analisados para a producdo dessas pesquisas, estd formado por quatro colegdes de
observaveis, que retnem reportagens de televisdo, videos amadores postados na
internet, capas de sites e entrevistas com representantes de instituicdo jornalistica,
instituicdo ndo midiatica e atores sociais. Apesar da diversidade de dispositivos, 0
corpus e formado por trés videos de instituicdo midiatica, nos quais a producéo
televisiva aparece imbricada com a produgdo amadora. N0sso movimento de

observacao leva em consideracéo, além da apresentacdo do corpus do estudos a analise
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transversal dos observaveis. Esse movimento metodoldgico permitiu colocar o objeto
sob o olhar da pesquisadora, para observar e perceber nele diferencas, pontos de
encontro e angulos ndo pensados (ROSA, 2012).

Para desentranhar nossos questionamentos, amparamo-nos nas concepcoes
teoricas referenciais de Fausto Neto (2012, 2015a, 2015b, 2015c¢), Gomes (2010, 2005),
Veron (1997, 2014) e Hjarvard (2014) sobre o processo de midiatizagdo e nas reflexdes
de Rosa (2012a, 2012b, 2014, 2016a, 2016b), Ferreira (2005, 2006, 2012, 2013, 2015) e
Braga (2008, 2010, 2012), sobre dispositivos midiaticos e imagem na circulacao.
Amparamo-nos também nas observacdes de Proulx (2013) sobre apropriacdes e usos,
nos pressupostos de Barros Filho (1995, 2001, 2003, 2010), Barros Filho et al. (2010),
Traquina (2000, 2005) e Sodré (2008, 2009) sobre as teorias do jornalismo e nas
interpretacdes de Flusser (2007), Benjamin (1986), Bellour (1993) e Kilpp (2009, 2010)
buscamos entender a popularizacdo, a valorizacdo do audiovisual e como as imagens
passaram a ter um papel central na vida das pessoas.

Desse modo, este estudo revela, na perspectiva da midiatizacdo, como o
comportamento do individuo, que se apropria de/usa l6gicas que eram restritas ao
campo do jornalismo intervém nas rotinas produtivas de uma redacéo de televisdo. Com
iss0, consideramos que 0 processo de midiatizacdo permeia a relacdo entre individuo e
sociedade, particularmente a forma pela qual os meios de comunicacdo possibilitam,
estruturam e alteram (HJARVARD, 2014) a maneira como o0s individuos adquirem
orientacdo normativa e estabelecem relagGes sociais reciprocas.

Nessa perspectiva, dois eixos centrais atuam de forma articulada em nossos
estudos: uma problematica afeta a cultura jornalistica e reformula o status de noticia e a
outra implica no modo de ser e estar da sociedade permeada pela cultura midiatica da
interacdo. Esses processos aparecem imbricados nos telejornais, ndo podendo ser
considerados de forma isolada. E assim, nesse cendrio, desenvolvemos as questdes
centrais da nossa pesquisa: como a producdo de contetdo fora da institui¢do jornalistica,

de forma ndo profissional, constitui novas légicas da noticiabilidade? Como o telejornal
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absorve, a sua légica, a imagem-agenda ofertada pelo ator social? Qual a relacdo entre a
forga da imagem e a operagdo do meio midiatico?

Desse modo, ndo investigamos um produto midiatico especifico, mas o0s
processos comunicacionais e as relacdes constituidas pelo processo de midiatizacéo,
inseridas nas praticas cotidianas do publico e dos jornalistas. O que buscamos é realizar
um mapeamento que inspecione 0s processos mididticos e suas relacbes com a
sociedade e que permita minuciar como os individuos se apropriam da logica do
jornalismo para produzir contetdo noticioso, coloca-lo em circulagéo e assim alcancar o
sistema midiatico, fundamentando os registros do cotidiano em acontecimento

jornalistico.
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